GOMO A GOPA DO MUNDO
PODE INFLUENGIAR O

MARKETING DA SUA

MARGA EM 20267

A Copa do Mundo mobiliza bilhdes de pessoas e cria
oportunidades Unicas para marcas gerarem
engajamento, fortalecerem o relacionamento com o
consumidor e impulsionarem resultados reais.

A TLC EXPLICA COMO APROVEITAR ESSE MOMENTO.




COMO A COPA DO
MUNDO PODE
INFLUENGIAR O
MARKETING DR SUA
MARGA EM 20267

Existem poucos momentos na vida
moderna em que o mundo inteiro
parece parar, prender a respira¢cao e
olhar na mesma direcdo. A Copa do
Mundo é um deles.

A cada edicdo, o torneio cria memoarias
gue permanecem muito depois que os
estadios esvaziam e a transmissao
termina. Sdo aqueles momentos em que
lembramos exatamente onde
estdvamos, com quem assistimos e
como nos sentimos.

©meio crig memdrias que
permanecem MUty de(am's que os

Basta lembrar de 2014, quando o Brasil,
jogando em casa, viveu uma das
derrotas mais marcantes da histéria do
futebol com o 7 a 1 contra a Alemanha.
Ou entdo de 2022, quando Lionel Messi
realizou o sonho de conquistar a Copa
do Mundo, levando a Argentina ao titulo
no Catar.

Esses momentos atravessam fronteiras,
idiomas e geracdes. Tornam-se
referéncias culturais compartilhadas,
videos reassistidos e conversas gue se
repetem. Cada Copa deixa sua marca na
memoria coletiva.



E JUSTAMENTE POR ESSE
ALGANGE UNIVERSAL QUE A
COPA DO MUNDO SE TORNA
UMA PLATAFORMA
ESTRATEGICA DE ALTO VALOR
PARA AS MARGAS.

So a final de 2022 reuniu cerca de 1,5
bilhdo de espectadores, e
aproximadamente 5 bilhdoes de pessoas
interagiram com o torneio em plataformas
de midia ao redor do mundo. Com tantos
olhos voltados para o mesmo evento, surge
uma oportunidade rara: conectar-se com o
publico em grande escala e, ao mesmo
tempo, de forma super humana.

Por que grandes marcas investem na Copa
do Mundo? N&o é apenas o tamanho da
audiéncia que importa. E a relevancia
cultural, o sentimento de pertencimento e a
oportunidade de a marca fazer parte de um
momento que realmente importa para as
pessoas.

Embora os patrocinios oficiais envolvam
altos investimentos, nao é necessario estar
na camisa da selecdo ou nos painéis do
estadio para participar. Ativacdes criativas,
relevantes e bem executadas podem gerar
impacto equivalente, entregando relevancia
ao consumidor no momento certo.

Marcas como Burger King, Aldi,
Heinz, McDonald’s e Ferrero sao
exemplos de clientes da TLC
Worldwide que ja potencializaram
grandes eventos esportivos para
maximizar impacto de marca.
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Em um periodo de forte concorréncia
durante a Copa do Mundo em Portugal, o
Burger King precisava se destacar frente a
concorrentes com orcamentos maiores, e
fazer isso de forma auténtica para familias
apaixonadas por futebol.

A ideia partiu de uma verdade simples: a
marca gueria mais. Mais vendas, mais
conversa, mais associacao com o torneio.
Assim nasceu a campanha “Fome de
Bola”.

Para dar vida ao conceito, a TLC
desenvolveu uma premiacao alinhada ao
espirito da competicdo. A cada compra de
um menu grande, o consumidor recebia
desconto em artigos esportivos ou um
més gratuito em uma das academias de
futebol mais prestigiadas de Portugal.

O resultado? Aumento de vendas no
periodo da Copa, fortalecimento de
awareness e posicionamento da marca
como proxima do universo do futebol, e
melhor: sem o custo de um patrocinio
principal.
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Assista 40 Video da camponha

COMO 0 BURGER KING TRANSFORMOU UMA
EXPRESSAQ POPULAR EM CAMPANHA NAGIONAL
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L TRANSFORMANDO UMA TAREFA
5~ CEPSH - poTiNEIRA EM EXPERIENCIA DE COPA

A marca espanhola de combustiveis 1 -
CEPSA (atualmente Moeve) queria E u lq g q n hel !
incentivar consumidores a abastecerem

mais litros durante a Copa. Mas abastecer
€ um ato automatico, quase mecanico.

A solucdo foi criar uma mecanica tao
simples quanto o proprio abastecimento.

Abasteca 30e com o seu carido CEPSA Porque EU Volto
e ganhe bolas adidas, ténis PUMA e muito mais..

Os clientes tinham acesso imediato a
prémios ligados ao futebol como bolas e
camisetas Adidas, visitas a estadios,
vouchers de combustivel e experiéncias
esportivas, sem a burocracia ou longos
cadastros.

¥ CEPSA

Entro Cliente,
A campanha gerou mais de 150 mil visitas \ SAlo Qdepio

ao site, ampliou a rede de parceiros e
aumentou tanto o ticket médio quanto o

reconhecimento da marca no periodo.

° Watch the campdion TV Ad

PARABENS!.

o
B 5% CceEPsRA




MCDONALD'S E A CONEXAQ COM D
ESPIRITO OLIMPICO

Embora a Copa do Mundo seja um
momento Unico, os Jogos Olimpicos

compartilham caracteristicas semelhantes:

grande audiéncia, orgulho nacional e
relevancia global.

O McDonald’s, tradicional patrocinador
olimpico, foi além do investimento
institucional. Com apoio da TLC, cada
Happy Meal incluia uma aula esportiva
gratuita para criancas.

Mais do que associar a marca ao evento, a
acao proporcionou uma vivéncia pratica
do esporte, alinhando propdsito,
experiéncia e percepcdo de valor para as
familias.

McDonald’s is delighted to have you and your team on board as a valued
partner for the forthcoming McDonald's London 2012 Games Happy Meal:
FREE child's sport session promation, going live on the 25th of July.

o qualfy for 8 FREE sport session af your venue,
customers must present the pOP-Out woucher
from the promotional Happy Meal bax.

The voucher wil lock ke the sampie here.
Fiease nale Bhat you are not abie

accept pholocoples of the voucher.
Customers will be directed o

WAW_ MOOCNAKIE 00 LMY MaMOTer

o find 8 venue rear them.

Bive your child the chonce fo fry owf @ new yrort,
To book your chid’s free sports mession simply folow
Fhese four sheps:




M ALDI E 0 ENGAJAMENTO PRE-OLIMPIADAS

Ja consolidada como marca competitiva
em preco, a Aldi buscava gerar ainda mais
engajamento no periodo que antecedeu
as Olimpiadas e Paralimpiadas de 2024.

A estratégia: oferecer uma sessao
esportiva gratuita (no valor de até £25)
para clientes que atingissem determinado
valor de compra.

Por meio da rede global da TLC
Worldwide, com mais de 50 modalidades
esportivas e 3.500 parceiros, diversas
familias puderam experimentar atividades
como natacao, escalada e artes marciais.

Mais de 200 mil sessdes foram resgatadas,
e o reconhecimento da parceria com o
Time GB aumentou significativamente em
comparacdo com Toéquio 2020.

° Watch the campdidn viaeo

Register to find your new passion

28
TEAM GB | ALDI

elels

With over 50 sports to choose
from! Why not try something new. i

Watch the YWatch the

idluencers video indluencers video




FERRERD: “VIAJAR E UM ESPORTE INCRIVEL”
FERRERO |MPULSIONANDO AS VENDAS NO DUTV-FREE
DURANTE AS OLIMPIADAS

Durante as Olimpiadas, o approach da TLC para a
Ferrero foi recompensar um tipo diferente de atleta
- 0s viajantes. Na area de varejo dos aeroportos, os
clientes que compravam €20 em produtos Ferrero
recebiam €20 em créditos de viagem para reservar
hotéis, através da plataforma global de viagens da
TLC.

A mecanica era de facil comunicacédo, de valor
imediato, cumulativa e valida no mundo todo,
tornando-se assim muito atraente para uma ampla
variedade de viajantes, desde familias com criancas
até passageiros corporativos.

Ao oferecer uma recompensa alinhada com o

contexto da viagem e com valor real, a campanha GET 20€

criou um motivo convincente para os viajantes OF TRAVEL CREDITS
. WHEN YOU SPEND AT LEAST
comprarem na hora, e comprarem mais. E um ponto 20€ ON FERRERO PRODUCTS

fundamental: esse approach também fortaleceu o /,}( R

Penndty A Expedic

relacionamento com os varejistas no canal Duty
Free, oferecendo uma proposta diferenciada que
aumentou o fluxo de clientes, elevou o ticket médio
e garantiu espacos privilegiados em aeroportos de
alto trafego.
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,,,,wp»;g;ﬁ”as 2 lrc

ERO s
oF FERFE® T i cas

GET 20€
OF TRAVEL
CREDITS
WHEN YOU SPEND
AT LEAST 20€ ON
FERRERQ PRODUCTS
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POR QUE GRANDES EVENTOS GLOBAIS S
IMPORTANTES PARA AS MARCAS?

Copa do Mundo, Olimpiadas ou qualquer grande evento esportivo global oferecem
algo dificil de replicar: enorme audiéncia com alto envolvimento emocional.

O publico estd engajado, comentando, compartilhando e interagindo com marcas que
fazem parte do momento de forma genuina.

Destacar-se ndao depende do maior orcamento — mas sim de relevancia, criatividade e
entendimento do que as pessoas valorizam naquele contexto.
E exatamente nisso que a TLC Worldwide é especialista.

Ha mais de 30 anos, ajudamos varejistas e grandes marcas globais a criarem
programas personalizados que impulsionam aquisicdo de clientes, fortalecem
engajamento e constroem fidelizacao.

Com mais de 100 mil experiéncias disponiveis na nossa rede global de premiacoes,

incluindo viagens, gastronomia, bem-estar, entretenimento, educacao, servicos e
compras, ajudamos marcas a:

\%

Engajar grandes audiéncias sem Construir lealdade que permanece Converter parcerias institucionais em
perder relevancia muito além do apito final valor real para o consumidor
/a
al
Transformar momentos

Oferecer experiéncias de alto valor percehido, com

8L GG 2 custo menor gue descontos ou ofertas em dinheiro

comerciais concretos



EM CONCLUSAD

Pesquisas indicam que programas de fidelidade vinculados a grandes eventos esportivos
fortalecem a conexdao emocional e geram impacto comercial mensuravel.

A oportunidade para 2026. Com a Copa do Mundo de 2026, que sera realizada nos
Estados Unidos, Canada e México, se aproximando, a oportunidade para marcas do varejo
continua enorme. As empresas que ativarem suas estratégias de forma inteligente,
estratégica e alinhada ao que realmente importa para o consumidor serdo aquelas que
gerarao impacto duradouro — muito além do torneio.

Pronto para lancar seu proprio programa global de recompensas?


https://www.tlcworldwide.com/get-in-touch/
https://www.tlcworldwide.com/get-in-touch/
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