COMO ACTIVAR EL MUNDIAL
2026 PARA GENERAR
IMPAGTO REAL EN TU MARCA

El Mundial paraliza al planeta y reune a miles de
millones de personas frente a una misma emocion. Una
oportunidad unica para que las marcas conecten,
inspiren y generen impacto real.

EN TLC PROFUNDIZAMOS EN COMO
APROVECHARLA...




GOMO AGTIVAR EL
MUNDIAL 2026 PARA
GENERAR IMPAGTO
REAL EN TU MARGA

Hay muy pocos momentos en la vida
moderna en los que el mundo entero
parece detenerse, contener la
respiracion y mirar en la misma
direccién. El Mundial es uno de ellos.

Cada edicion nos deja recuerdos que
permanecen mucho después de que los
estadios se vacien y las retransmisiones
terminen. Momentos que recordamos
con claridad: donde estabamos, con
quién lo vimos y codmo nos hizo sentir.

Cada tomeo nos dejy recuerdps

que Permanecen con nosotrps

Vuelve por un momento a 1998,
cuando un joven Michael Owen, con
solo 18 anos, dejo atras a la defensa
argentina para marcar uno de los
goles mas recordados de Inglaterra. O
al Mundial de 2014, con el histérico 7-1
de Alemania a Brasil en casa. Y, por
supuesto, a 2022, cuando Leo Messi
cumplio el suefo de toda una vida
liderando a Argentina hasta la victoria
en Qatar, tras quedarse a las puertas
en 2014.

Son momentos que trascienden
fronteras, idiomas y generaciones. Se
convierten en referencias compartidas,
videos que volvemos a ver y
conversaciones a las que regresamos
una y otra vez. Cada Mundial queda
grabado en la memoria colectiva.



Y PRECISAMENTE POR ESE
ALCANGE UNIVERSAL, EL
MUNDIALESUNA
PLATAFORMA DE ALTISIMO
VALOR PARA LAS MARGAS.

Solo la final de 2022 reunid a cerca de
1.500 millones de espectadores, y en total
mas de 5.000 millones de personas
interactuaron con el torneo a través de
medios y plataformas globales.

Con tantas miradas puestas en un mismo
evento, existe una oportunidad excepcional
para conectar de forma masiva... y a la vez
profundamente humana.

No es solo cuestion de audiencia. Es la
relevancia cultural, el sentimiento de union
y la posibilidad de que las marcas formen
parte de algo que realmente importa a las
personas.

Y aunqgue los patrocinios oficiales implican
inversiones muy elevadas, no es necesario
estar en la camiseta o en la banda del
estadio para participar. Activaciones
creativas y bien pensadas pueden generar
el mismo o mayor impacto, ofreciendo algo
relevante en el momento adecuado.

Marcas como Burger King, Aldi,
Heinz, McDonald’s o Ferrero,
todos clientes de TLC Worldwide,
han sabido capitalizar grandes
eventos deportivos para
maximizar su impacto de marca.

espectadores de la final de 2022

personas comprometidas

Clientes de Tr ¢ e han sabidy
capitalizar gandes eventps
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wecr2  BURGER KING Y “FOME DE BOLA™: GONVERTIR UNA
KI™7  EXPRESION LOCAL EN UNA CAMPANA NACIDNAL

Ante un Mundial especialmente
competitivo en Portugal, Burger King se
enfrentaba al reto de destacar frente a
competidores con presupuestos mucho
mayores, conectando de forma auténtica
con familias amantes del futbol.

“am compras Iguas ou superiores 3 100€

La idea partio de una verdad sencilla: la
marca queria mas. Mas ventas, mas
conversacion, mas vinculacion con el
torneo. Asi nacié “Fome de Bola”, una
expresidon muy reconocida en la cultura
portuguesa.

Para darle vida, TLC disefid¢ una
recompensa relevante para toda la familia,
directamente ligada al espiritu del

Mundial. Por cada Menu Grande, los e ES DE FUT ‘B\JL‘L
cllente§ recibian un descu.ento en material DESCONTO ATE 15. @ 15<
deportivo o un mes gratuito en una de las EM LOJAS DE DESPORTO

academias de futbol mas prestigiosas de e
Portugal.

La campafa impulso las ventas durante el
Mundial, reforzd el recuerdo de marca y
posiciond a Burger King como una marca
gue entiende lo que el futbol significa para
su publico, sin necesidad de un patrocinio
millonario.
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Ver el video de \a campaind



https://ik.imagekit.io/apxc3hr0a/_videos/World%20Cup%20Blog_PDF/World%20Cup%20Blog%20-%20Burger%20King%20video.mp4?updatedAt=1770977818748
https://ik.imagekit.io/apxc3hr0a/_videos/World%20Cup%20Blog_PDF/World%20Cup%20Blog%20-%20Burger%20King%20video.mp4?updatedAt=1770977818748

L CONVERTIR UN GESTO COTIDIANO EN
5~ CEPSH  ynn EXPERIENCIA DE MUNDIAL

La marca espanola de energia CEPSA — — -
hoy Moeve — queria incentivar que los E u lq g q n hel !
clientes repostaran mas combustible

durante el Mundial, pasando de 15 a 25
litros. Pero repostar es una rutina
automatica, asi que la promocidén debia
ser igual de sencilla.

Abasteca 30e com o seu carido CEPSA Porque EU Volto
e ganhe bolas adidas, ténis PUMA e muito mais..

TLC diseid una campafa en la que
acceder a la recompensa era tan facil
como parar en la gasolinera.

Los clientes podian obtener al instante
premios relacionados con el futbol:
balones y camisetas Adidas, visitas a

estadios, suscripciones a escuelas En!ro Clienie,
deportivas o vales de combustible, sin \ SAIO d de pio
g\

registros complejos ni esperas
innecesarias.

¥ CEPSA

Una experiencia inmediata, sin fricciones y
gratificante, perfectamente alineada con la
simplicidad del repostaje.

La campana superd las 150.000 visitas a la
web, amplid la red de CEPSA hasta 500
partners en todo el pais y aumento tanto
el ticket medio como la notoriedad de
marca durante el Mundial.

Bola Adidas

PARABENS! ..
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https://ik.imagekit.io/apxc3hr0a/_videos/World%20Cup%20Blog_PDF/World%20Cup%20Blog%20-%20Cepsa%20Video.mp4?updatedAt=1770970841845
https://ik.imagekit.io/apxc3hr0a/_videos/World%20Cup%20Blog_PDF/World%20Cup%20Blog%20-%20Cepsa%20Video.mp4?updatedAt=1770970841845
https://ik.imagekit.io/apxc3hr0a/_videos/World%20Cup%20Blog_PDF/World%20Cup%20Blog%20-%20Cepsa%20Video.mp4?updatedAt=1770970841845

MCDONALD’S Y UNA ALIANZA OLIMPICA CON

IMPAGTO REAL

Aunqgue el Mundial no tiene rival en
intensidad y alcance, los Juegos Olimpicos
comparten valores clave: audiencias
masivas, orgullo nacional y atencién
global.

McDonald’s ha sido patrocinador olimpico
durante afos, con una fuerte presencia de
marca. Pero una gran inversién no siempre
garantiza impacto en el consumidor.

La colaboraciéon con TLC afadid una clase
deportiva infantil gratuita a cada Happy
Meal. Con un coste reducido, McDonald’s
ofrecid a las familias una recompensa de
alto valor percibido, alineada con los
valores olimpicos.

El mensaje cambid: la marca no solo se
sumaba a los Juegos, sino que ayudaba a
gue los nifos vivieran el deporte en
primera persona.

McDonald’s is delighted to have you and your team on board as a valued
partner for the forthcoming McDonald's London 2012 Games Happy Meal:
FREE child's sport session promation, going live on the 25th of July.

o qualfy for 8 FREE sport session af your venue,
customers must present the pOP-Out woucher
from the promotional Happy Meal bax.

The veucher wil lock ke the sampie here.
Fease nale Bat you are not abie B

accept pholocoples of the voucher.

Bive your child the chomce fo fry cut @ mew yrort.
To book your chid’s free sports seszion simply folow




ALDIY SU CAMPANA OLIMPICA “DESPIERTA EL
GUSTO POR EL DEPORTE”

En plena antesala de los Juegos Olimpicos
y Paralimpicos de 2024, Aldi quiso
reforzar el engagement con sus clientes y

su vinculo con Team GB y Paralympics GB.
Register to find your new passion

Para impulsar un mayor gasto en cesta m

entre familias sensibles al precio, ofrecid
una sesion deportiva gratuita valorada
hasta en 25 libras por compras superiores
a 30 libras.

Gracias a la red de TLC, con mas de 50
deportes y 3.500 proveedores, las familias
pudieron probar desde natacién y
escalada hasta artes marciales o
trampolin, accediendo a experiencias
aspiracionales en un contexto de presion
econdmica.

= 2
La campana se lanzo en redes sociales a mﬁa | |
través de Team GB, se reforzd con 5y
contenido de influencers y tuvo presencia
en television, medios impresos y punto de
venta.

Mas de 200.000 sesiones fueron e e
canjeadas, casi la mitad natacién, y la bt o] |
notoriedad de la colaboracion con Team

GB y ParaGB superod claramente la

obtenida en Tokio 2020.

° Ver el video de 4 campaind
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FERRERO: “VIAJAR ES UN DEPORTE
FERRERO MARAVILLOSO” IMPULSANDO LAS VENTAS EN
DUTY FREE DURANTE LAS OLIMPIRDAS

El reto: Fundamentalmente, este enfoque también
¢Como aumentar las ventas y el gasto medio reforzo las relaciones con los minoristas en el
en el canal Duty Free durante los Juegos canal libre de impuestos, proporcionando una
Olimpicos, al tiempo que se atrae a un publico oferta diferenciada que impulso la afluencia
internacional y diverso de viajeros? de clientes, aumento el tamaio de la cesta de
la compra y asegurd un espacio privilegiado
El enfoque de TLC: en los aeropuertos de alto trafico.
Ferrero se propuso recompensar a un tipo
diferente de atletas, los viajeros, durante los FERRERO
Juegos Olimpicos. En las tiendas de los Bi(l"‘avel
aeropuertos, los compradores que gastaban :
20 € en productos Ferrero recibian 20 € en
créditos de viaje para reservar estancias en
hoteles a través de la plataforma de viajes
global de TLC. El mecanismo era facil de
comunicar, tenia un valor instantdneo, era
acumulativo y se podia utilizar en todo el
mundo, lo que lo hacia muy atractivo para una
amplia variedad de viajeros, desde familias con
ninos en edad escolar hasta pasajeros de
negocios.

Al ofrecer una recompensa acorde con el GET 20€

i OF TRAVEL CREDITS
entor_no de los viajes y que aportaba un valor S
genuino, la campafa cred una razoén de peso

20€ ON FERRERO PRODUCTS (o3
para que los viajeros compraran ahora y oY : ferrerotravelchampions.com
compraran mas.

it 2 Expodial

W LeasT
FRERO
RCHASED:

-
GETI_zgﬁgoons

GET 20€
OF TRAVEL

. 00 10 Trawe Crosts
in ke your




POR QUE LOS GRANDES MOMENTOS
GLOBALES IMPORTAN A LAS MARGAS

Ya sea el Mundial, los Juegos Olimpicos u otro gran evento deportivo, estos momentos
ofrecen un alcance y un nivel de engagement dificiles de replicar. Las personas estan
emocionalmente implicadas, comparten, comentan y conectan con marcas que sienten
parte del momento.

Destacar no depende del mayor presupuesto, sino de la relevancia, la creatividad y la
comprension de lo que importa en cada instante. Ahi es donde TLC Worldwide marca
la diferencia.

Desde hace mas de 30 afnos ayudamos a marcas retail globales a crear programas mas
valiosos, personalizados y memorables que impulsan la captacion, aumentan el

engagement y construyen fidelidad.

Con una red global de mas de 100.000 experiencias —viajes, gastronomia, bienestar,
entretenimiento, formacion, servicios y retail— ayudamos a las marcas a:

Q \%

Activar audiencias masivas sin Construir relaciones que Transformar patrocinios en
perder personalizacion perduran mas alla del pitido final valor real para el cliente
/a
il
Convertir grandes momentos Ofrecer experiencias de alto valor,
culturales en resultados relevantes y motivadoras, a menor coste

comerciales que el descuento directo



EN CONGLUSION

Los estudios demuestran que los programas de fidelizacion vinculados a grandes eventos
deportivos refuerzan la conexion emocional con la marca y generan resultados
comerciales tangibles. Ademas, cuando las recompensas estan alineadas con la identidad
de marca y la comunidad, el impacto de la campafna se multiplica.

Con el Mundial de 2026 en Estados Unidos, Canada y México cada vez mas cerca, la
oportunidad para las marcas retail es enorme. Quienes activen con inteligencia,
coherencia y sensibilidad cultural seran los que generen impacto mucho después de que
termine el torneo.
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