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 En un coup d’œil 

Module	
  
par+cipa+f	
  

Défis	
  mobilité	
  
et	
  ac+ons	
  
fortes	
  dans	
  

les	
  
communes	
  

Le	
  Défi	
  
mobilité	
  des	
  
entreprises	
  

Présences	
  de	
  
terrain	
  :	
  focus	
  

sur	
  le	
  
covoiturage	
  

Communica+on	
  

Partenariat	
  média	
  :	
  RTBF	
  -­‐	
  Partenaires	
  (SNCB	
  -­‐	
  TEC	
  -­‐	
  associa+ons)	
  

Rela+ons	
  presse	
  

Affichage	
  

Site	
  web,	
  réseaux	
  sociaux	
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  Le Défi Mobilité des entreprises 

•  Objectif : tester des modes de transport alternatifs 
pour lancer une dynamique de réflexion sur la mobilité 
des salariés + valoriser la politique existante + mener 
des actions spéciales (en impliquant la direction).  

•  En partenariat avec la Cellule Mobilité de l’Union 
Wallonne des Entreprises.  

•  Coaching des entreprises par l’équipe de la Semaine de 
la Mobilité et par la Cellule Mobilité de l’UWE.  

•  Mobility Deal offerts par la SNCB et billets de bus par 
les TEC aux participants.  



Un kit de communication sur 
www.semainemob.be  
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 Les outils de communication 

Un slogan générique :  
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 Les outils de communication 

Une affiche générale :  

Format	
  A3	
  
Commandez	
  le	
  
nombre	
  
d’exemplaires	
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 Les outils de communication 

Affiche « Mon entreprise participe  » :  

Format	
  A3	
  
Commandez	
  le	
  
nombre	
  
d’exemplaires	
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 Les outils de communication 

Banner web :  

A	
  placer	
  sur	
  vos	
  
sites,	
  signatures	
  de	
  
mails…	
  

Ne	
  pas	
  oublier	
  de	
  faire	
  
pointer	
  vers	
  le	
  site	
  
www.semainemob.be	
  



Le relais via les réseaux sociaux  

 Les outils de communication 
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 Relations presse  

 Les outils de communication 


