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Qualitatsprodukte aus Wien seit 1971.
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Markenprodukte
sind der wahre
Luxus! Nur nicht
Im Preis.

Die Preise spiegeln die realen Kosten
oft nicht wider — weder bei Bio noch
bei konventionellen Lebensmitteln.



Nachhaltigkeit
Ist en vogue.
Die gelebte
Realitat sieht
oft anders aus.

Was es braucht, ist ein neues
Bewusstsein: flr das Produkt — und far
die Menschen dahinter. Entlang der
gesamten Lieferkette.



Herkunft ist wichtig -
aber nicht
eindimensional.

Unser Credo lautet: So viel Rohware
wie moglich aus Osterreich und
Europa. Marillen oder Zwetschken
beziehen wir zum Beispiel auch aus
Landern entlang der Donau. Diese
Frichte sind oft nicht glinstiger, aber
sie sind verfugbar — und sie haben
haufig die besseren inneren Werte.
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Die grofB3te Sorge:
Versorgungssicherheit

Unsere groBte Herausforderung ist nicht
der Absatz. Es ist die Frage: Bekommen
wir genug gute Rohware?

Sparen durfen wir niemals bei der
Qualitdt und der Entlohnung.

Es geht um Wertschatzung fur
Bauerinnen und Bauern, fur
Erntehelferinnen und Erntehelfer — und
fur unsere Kolleginnen und Kollegen in
der Manufaktur. Vieles ist bei uns noch
Handarbeit. Und ja: Vielfalt ist
aufwandig.



Osterreichische
Markenartikler
sind weltwelte
Geschmacks- und



Links, Zwo,
Drel, Vier!

Nach durchtanzter Nacht spricht
alles fur einen stBen Morgen.

Marken haben
einen besonderen
Wert.

So wie die Wiener Bille gerade jetzt
zur Saison die Wiener Lebenskultur
widerspiegeln, tun dies auch
osterreichische Markenprodukte:

Sie stehen fur Qualitat, Handwerk,
Tradition, Innovation und
Verlasslichkeit.
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